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Zmluva o sponzorstve v športe

Príjemca sponzorského :
1) Športovec (len profesionálny, talentovaný, 

reprezentant)
2) Športový odborník (tréner alebo inštruktor) 
3) Športová organizácia3) Športová organizácia

Viac info + vzor zmluvy na : 
http://www.stz.sk/zakon-o-sporte/zmluva-o-
sponzorstve-v-sporte-jej-pouzitie-vyhody-
zverejnenie



Zmluva o sponzorstve v športe
Podstatné náležitosti: 
• identifikačné údaje zmluvných strán, 
• obdobie trvania, najviac do konca 4. roka po roku, v ktorom bola 

poskytnutá 1. časť, 
• spôsob zániku zmluvy, 
• účel a rozsah, časový rozvrh a spôsob poskytnutia a použitia,
• podmienky na poskytnutie sponzorského, lehota na oznámenie ich • podmienky na poskytnutie sponzorského, lehota na oznámenie ich 

splnenia,
• potvrdenie o spôsobilosti prijímateľa verejných prostriedkov.

Záväzok sponzora : poskytnúť plnenie (sponzorské) športovcovi, trénerovi, 
inštruktorovi alebo športovej organizácii (sponzorovanému), ktorý má 
spôsobilosť prijímateľa verejných prostriedkov

Záväzok sponzorovaného :  umožniť sponzorovi spájať svoju značku alebo 
svoj produkt so sponzorovaným a využiť sponzorské na dohodnutý účel 
(súvis so športovou činnosťou; pri FO účelom nesmie byť ich mzda alebo 
odmena)



Zmluva o sponzorstve v športe
Povinnosti sponzorovaného :
• uvádzať značku alebo produkt sponzora v spojení s účelom 

sponzorského; náklady na uvádzanie značky nesmú presiahnuť 10 % 
hodnoty sponzorského.

• zverejniť zmluvu v ISŠ,
• poskytnúť sponzorovi informácie a doklady preukazujúce použitie 

sponzorského,sponzorského,
• vrátiť sponzorovi nevyčerpanú sumu sponzorského alebo sumu, 

ktorá bola použitá v rozpore s dohodnutým účelom,
• priebežne zverejňovať informácie o spôsobe použitia sponzorského 

najneskôr do 25. dňa nasledujúceho kal.mesiaca v ISŠ, ak nemá 
transparentný bank.účet,



Zmluva o sponzorstve v športe
Daňový režim u sponzora  (PO a FO ): znižuje základ dane z príjmu

Daňový režim u sponzorovaného :
pri FO je príjem zo sponzorského príjmom zo samostatnej zárobkovej 

činnosti (§6 ods.2 písm.e) z.595/2003 Z.z.), resp. ostatným príjmom 
(§8 ods. 1 písm. p) z.595/2003 Z.z.), pričom sa zahrnie do základu 
dane postupne v období čerpania príjmov  do výšky vynaložených dane postupne v období čerpania príjmov  do výšky vynaložených 
výdavkov v príslušnom zdaňovacom období

- pri PO je sponzorské predmetom dane, nepodlieha oslobodeniu, 
príjmy sú zahrnované do základu dane postupne vo výške nákladov 
v období čerpania sponzorského 



Zmluva o sponzorstve v športe



Zmluva o charitatívnej reklame
• Charitatívna reklama – nový daňovo zvýhodnený typ reklamnej zmluvy 

pre neziskové organizácie (novela Zákona o dani s príjmov od 1.1.2018).

• Poskytovateľmi charitatívnej reklamy môžu byť iba občianske združenia, 
nadácie, neinvestičné fondy a neziskové organizácie poskytujúce 
všeobecne prospešné služby. Ich príjem z charitatívnej reklamy 
je v úhrne až do 20.000 eur ročne oslobodený od dane, zatiaľ čo u 
podnikateľa je možné výdavok na charitatívnu reklamu v plnej výške podnikateľa je možné výdavok na charitatívnu reklamu v plnej výške 
uplatniť v daňovo uznaných nákladoch (po zaplatení). Pri objednávateľoch 
charitatívnej reklamy (podnikateľoch) nie je obmedzený ani počet zmlúv 
ani objem prostriedkov, ktoré môžu objednávatelia (podnikatelia) na 
charitatívnu reklamu poskytnúť neziskovým subjektom a uplatniť si v 
nákladoch.

• Príjem z charitatívnej reklamy je potrebné účelovo použiť najneskôr do 
konca roka nasledujúceho po roku, v ktorom bol poskytnutý.



Zmluva o charitatívnej reklame
Podmienka pre oslobodenie príjmu do 20 000 eur od dane z 
príjmov povinnosť neziskových subjektov použiť oslobodené príjmy 
iba na všeobecne prospešné účely, ktoré sú vymedzené v § 50 ods. 
5 zákona o dani z príjmov (rovnaké ako pri 2% z dane príjmu) a to:

• ochrana a podpora zdravia; prevencia, liečba, resocializácia drogovo 
závislých v oblasti zdravotníctva a sociálnych služieb

• podpora a rozvoj športu,• podpora a rozvoj športu,
• poskytovanie sociálnej pomoci,
• zachovanie kultúrnych hodnôt,
• podpora vzdelávania, ochrana ľudských práv,
• ochrana a tvorba životného prostredia, veda a výskum,
• organizovanie a sprostredkovanie dobrovoľníckej činnosti.

Ďalšie info a vzor zmluvy : https://www.stz.sk/zakon-o-
sporte/charitativna-reklama



Zmluva o charitatívnej reklame



Daňová uznateľnosť reklamy

Musí súvisieť so zdaniteľnými príjmami.
Podľa § 3 ods. 6 zákona č. 563/2009 Z.z. Daňový poriadok

“(6) Pri uplatňovaní osobitných predpisov pri správe daní sa berie do 
úvahy skutočný obsah právneho úkonu alebo inej skutočnosti úvahy skutočný obsah právneho úkonu alebo inej skutočnosti 
rozhodujúcej pre zistenie, vyrubenie alebo vybratie dane. 
Na právny úkon alebo inú skutočnosť rozhodujúcu pre zistenie, 
vyrubenie alebo vybratie dane, ktoré nemajú ekonomické 
opodstatnenie a ktorých výsledkom je účelové obchádzanie 
daňovej povinnosti alebo získanie takého daňového zvýhodnenia, 
na ktoré by inak nebol daňový subjekt oprávnený, alebo ktorých 
výsledkom je účelové zníženie daňovej povinnosti, sa pri správe daní 
neprihliada.”



Základné porovnanie zmlúv



viac info : www.ucps.sk




